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Аннотация

В приведенной статье рассматривается 
роль факторов, оказывающих влияние на 
внедрение инноваций. Приведен анализ ста-
тистических данных, свидетельствующих о 
недостаточном уровне использования инно-
вационных разработок по сравнению с раз-
витыми странами.

Ключевые слова: инновации, факторы 
развития, конкурентоспособность.

Тема повышения конкурентоспособности 
в нашей стране не теряет своей актуальности 
на протяжении ряда лет. Это предмет обсуж-
дения не только широкого круга ученых, но 
также политиков и бизнесменов. Поиск фак-
торов и причин обеспечения конкурентоспо-
собности в состоянии дать ответ на множе-
ство вопросов, связанных со стратегическим 
развитием как конкретной компании, так и 
целой страны.

В соответствии со сформировавшимся 
мнением конкурентоспособность рассматри-
вается как оценочная категория, характери-
зующая возможность оцениваемого объекта 
успешно конкурировать. В качестве оценива-
емого объекта могут выступать любые акто-
ры, а также продукты и услуги.

Различные взгляды на формирование 
конкурентоспособности дают основание 
выделить некоторые особенности в трак-
товке понятия. При рассмотрении конку-
рентоспособности предприятий происходит 
фокусировка на менеджменте, результатах 
финансово-хозяйственной деятельности, ха-
рактеристиках товаров и услуг; при анализе 
конкурентоспособности регионов на первый 
план выходят организационно-правовые от-

ношения, инвестиционный климат и потен-
циал, климатические особенности.

Так, А. Р. Сафиуллин понимает под  кон-
курентоспособностью территории совокуп-
ность политических, экономических, финан-
совых, социально-культурных, этнических, 
организационно-правовых и географических 
факторов и особенностей, свойственных ей, 
являющихся основой формирования оценки 
привлекательности для инвесторов [1].

Конкурентоспособность рассматривает-
ся как относительная величина, сопостав-
ляемая с конкурентом-аналогом по схожим 
характеристикам в определенный отрезок  
времени [2].

Согласно Портеру, конкурентоспособность 
города – характеризует его способность до-
стигать высокий и сохранять растущий уро-
вень жизни, используя рост производитель-
ности труда и капитала как существующими, 
так и новыми предприятиями [3].

Общепринятое мнение о способах повы-
шения конкурентоспособности касается вне-
дрения инноваций в производственный про-
цесс. Прежде всего инновации используются 
с целью снижения себестоимости, а следова-
тельно, и повышения эффективности деятель-
ности. Однако инновации могут применяться 
и в других направлениях деятельности как на 
стадии создания компании, так и на стадии 
развития, с целью диверсификации бизнеса, 
рынков, продукции и т.д.

Особую роль приобретают инновации в пе-
риоды экономических кризисов. Депрессия в 
экономике заставляет собственников не толь-
ко снижать текущие издержки, но и по-ново-
му посмотреть на производство продуктов и 
услуг. Это время для активного реинжинирин-
га существующих бизнес-процессов, а также 
для поиска принципиально новых технологи-
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ческих решений. Именно внедрение иннова-
ций в такой момент способно обеспечить ка-
чественный рост предприятия,  создав задел 
для формирования долгосрочных конкурент-
ных преимуществ. Поэтому можно сказать, 
что между инновациями и конкурентоспо-
собностью наблюдается прямая корреляция. 
Крупные компании, успешно внедряющие 
инновационные технологии, получают до-
полнительную возможность для выживания и 
развития в периоды кризиса, и способствуют 
развитию всей экономики, провоцируя ожив-
ление на рынке посредством формирования 
новых логистических цепочек, привлечения 
поставщиков, сбытовых сетей и посредни-
ков. Можно утверждать, что конкурентоспо-
собность предприятия на рынке является 
главным критерием эффективности системы 
управления инновациями.

Сформировавшаяся в России динамика 
объема инновационных товаров и услуг в 
общем объеме промышленного производ-
ства в абсолютном выражении демонстриру-
ет устойчивый рост, однако в сопоставимых 
цифрах эта сумма изменяется незначительно. 
В структуре объема инновационных товаров 
и услуг в общем объеме промышленного про-
изводства, начиная с 2013 г., наблюдается сни-

жение доли инновационных товаров с 8,9% в 
2013 г. до 7,9% в 2015 г. Особо обращает на 
себя внимание тот факт, что общая доля объ-
ема инновационных товаров и услуг в объеме 
промышленного производства не достигает 
на всем периоде анализа 10%.

По видам экономической деятельности 
только 15 из 36 превысили порог в 10%, а 
больше 20% удельного веса инновационной 
продукции в объеме отгруженных товаров на-
блюдается только в 3 из 36 видов.

Среди факторов, препятствующих  техно-
логическим инновациям,  наибольшее вли-
яние традиционно имеют экономические 
факторы: недостаток собственных денежных 
средств,  недостаток финансовой поддерж-
ки со стороны государства, низкий спрос на 
новые товары, высокий экономический риск. 
Особо следует отметить, что постепенно уси-
ливается роль внутренних факторов, таких 
как недостаток квалифицированного персо-
нала, а в числе других факторов можно выде-
лить рост неопределенности экономической 
выгоды от использования интеллектуальной 
собственности.

Согласно статистическим данным проис-
ходит снижение совокупного уровня иннова-
ционной активности организаций с 10,1% с 

Рис. 1. Динамика объема инновационных товаров организаций промышленного производства [10]
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Рис. 2. Удельный вес инновационных товаров в объеме отгруженных товаров промышленных 
организаций, по видам деятельности: 2015, % [9]

Рис. 3. Рейтинг факторов, препятствующих технологическим инновациям [9]
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2013 г. до 9,9% в 2014 г. Наблюдается устойчи-
вая прямая корреляция между численностью 
работников организации и инновационной 
активностью – минимальная инновационная 

активность на уровне 3% в организациях чис-
ленностью до 50 чел., наибольшая инноваци-
онная активность 82,2% – в организациях с 
численностью 10000 чел. и более.

Таблица 1 
Инновационная активность организаций по величине [9], %

Таблица 2
 Инновационная активность организаций по формам собственности [9], % 

Инновационное развитие как фактор обеспечения конкурентоспособности
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Рис. 4. Совокупный уровень инновационной активности организаций [9]

Такая ситуация подтверждает то, что ма-
лый бизнес не только имеет незначитель-
ную долю в объеме ВВП страны, но также и 
его инновационная активность очень низка. 
Проблемы инновационной активности пред-
приятий малого бизнеса в наибольшей степе-
ни объясняются экономическими факторами, 
так как такого рода затраты очень существен-
ны и зачастую сопряжены с дополнительны-
ми исследованиями. Малый бизнес не в со-
стоянии нести бремя дополнительных затрат, 
связанных с инновационными разработка-
ми и даже с их внедрением в производство. 
Исключение составляют лишь работающие в 
IT-сфере компании. Такие затраты  могут по-
зволить себе крупные предприятия. 

Также следует учитывать форму собствен-
ности работающей  организации. Из представ-
ленных данных отчетливо видно, что макси-
мальный уровень инновационной активности 

наблюдается в государственных корпорациях 
(42,6%), в то время как для частной формы  
собственности составляет лишь 11%.

При анализе общего уровня инновацион-
ной активности становится очевидным от-
ставание России в разы от стран Восточной 
Европы и многократный разрыв в сравнении 
с развитыми странами: так, в Израиле сово-
купный уровень инновационной активности 
превышает 75%, тогда как в России не дохо-
дит до 10%.

Исследование основных экономических 
характеристик инновационного развития 
современного экономического положения 
России анализирует такие значения, приме-
няемые в национальной статистике, как доля 
отгруженной продукции инновационных 
предприятий; затраты на технологические 
инновации, доля инновационных товаров и 
услуг, а также данные о выданных действую-
щих патентах и изобретательской активности.
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В период с 2011 по 2013 г. объем действую-
щих выданных патентов в России  значитель-
но вырос и к 2014 г. составил 13080 ед.

При этом главная проблема сохраняет-
ся: количество не переходит в качество. 
Существующие разработки остаются на уров-
не описания или экспериментальных моделей, 
не переходя в производственный процесс. 

Таким образом, на всех уровнях экономи-
ки нужно обеспечить не только рост количе-
ственных показателей, подтверждающих по-
ложительную динамику, но и качественные 
преобразования, обеспечивающие повыше-
ние конкурентоспособности.
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